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Le passage à la haute dé�nition a constitué une formidable opportunité pour
l'électronique grand public et a béné�cié d'un concours de circonstances inédit
qui a permis un renouvellement rapide et soutenu des écrans dans les foyers. La
conjonction d'un écran plat en lieu et place d'un tube cathodique encombrant,
l'amélioration nette de l'image, et l'extinction de l'analogique ont créé les condi-
tions d'une dynamique forte sur les nouveaux téléviseurs. Dynamique qui s'achève
aujourd'hui sans que les diverses innovations proposées par les constructeurs (TV
3D, TV connectée. . .) n'arrivent à séduire les consommateurs, et donc à relancer
les ventes.
En parallèle, le téléviseur du salon se voit concurrencé par de multiples écrans

dans les foyers (PC portable, smartphone, tablette) comme autant de moyens
pour visionner des émissions TV ou des programmes à la demande.
L'ultra-haute dé�nition promet d'améliorer la dé�nition d'image par un facteur

4 sur la Full HD. S'agit-il là d'une énième innovation sans lendemain poussée
par les industriels, ou y a-t-il une véritable appétence pour une image de qua-
lité de la part des spectateurs ? Où en est-on des diverses expérimentations en
matière d'ultra-haute dé�nition ? La chaîne technique est-elle au point pour pro-
duire, distribuer, et recevoir des images UHD? Et en�n, quelles peuvent être les
perspectives probables de pénétration des téléviseurs UHD dans les foyers ?
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cations, 48
MPEG-2, 62, 63, 65
MPEG-4, 62, 63, 65
MPEG-DASH, 74

NanoTech Entertainment, 13, 87
Net�ix, 11, 13, 19, 21, 23, 59�61, 65, 75,

78, 81, 87, 94
NexTV-F, 46
NHK, 5, 9, 11, 42, 45�48, 52, 78, 81, 91
NRJ Group, 65
NRJ HITS, 64
NTT, 52
NTT Plala Hikari TV, 52
Nuvola NP-1, 13

OBV.TV, 65
Ofcom, 71, 72
Orad, 65
Orange, 63

Panasonic, 11, 13, 78
Philips, 5, 25

Prime Instant Video, 60
Push VOD, 82

QuadHD, 82

Rai, 9, 45, 47
Rec. 709, 80
RTVE, 9, 45

Samsung, 11, 13, 55, 58, 78
SES, 67
SFR, 63
Sharp, 47
Sky, 69, 72, 75, 81
SkyUHD, 55
So-net, 53
Sony, 9, 11, 13, 40, 53, 69, 78, 87
Sony Entertainment Network, 13, 87
Strategy Analytics, 33
Sumitomo Electric Network, 52
Super Hi-Vision, 5, 46, 47, 81

T-Broad, 55
TDF, 64, 65
Test UHD-1, 64
Test UHD-2, 64
Thomson, 5, 25
Titan, 57

UHD-1, 5
UHD-2, 5, 11, 78
UIT, 15, 30
Ultra�ix, 13, 87
UMAX, 55, 57, 81

VESA, 40
Video Unlimited, 13, 87
Virgin Media, 71
ViXS, 52
Vodaphone, 9, 45

Warner Bros, 60
Wuaki, 13

X�nity, 58
X�nity TV 4K, 58

Scholè Marketing Page 101



Index Index

YouTube, 11, 23, 60, 61, 78, 94
YouView, 71
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Liste des symboles

22.2 Système audio. multicanal prévu par la NHK avec 22 enceintes et 2
caissons de basse.

4K Un des termes utilisés pour évoquer l'ultra-haute dé�nition. Initialement
utilisé pour le cinéma numérique avec une dé�nition de 8,8 M de pixels.

5.1 Système audio. multicanal avec 5 enceintes et un caissaon de basse.

ADSL Asymmetric Digital Subscriber Line
Permet d'utiliser la ligne téléphonique pour transmettre des données
indépendamment du service téléphonique.

DEI Durée d'Ecoute Individuelle.

Dividende numérique Fréquences hértziennes libérées par l'extinction de l'analogique, et par
l'amélioration des algorithmes de compression.

DVB Digital Video Broadcasting (DVB), est un ensemble de normes de télé-
vision numérique édictées par le consortium européen DVB. DVBDVB
est à l'origine des normes de transmission DVB-S et DVB-S2 (satellite),
DVB-TDVB-T et DVB-T2 (TNT), DVB-C et DVB-C2 (câble) ainsi que
de normes de multiplexage, d'encodage, de sous titrage, d'interfaçage,
ou encore de di�usion par internet (DVB-IPTV).

Full HD Format d'image haute dé�nition 1920 x 1080 points.

HEVC/H.265 Format de compression très performant qui succède au Mpeg-4/H.264
AVC.

Mode entrelacé A�chage de l'image à raison d'une ligne sur deux. S'oppose au mode
progressif.

Mode progressif A�chage de l'image d'un seul coup avec toutes ses lignes. S'oppose au
mode entrelacé.

Multiplex Fréquence regroupant plusieurs chaînes TV.

Pixel Unité de base de la dé�nition d'une image numérique. Contractiion de
picture element.

Quad Full HD Dé�nition quatre fois supérieure au Full HD. Correspond à l'ultra-haute
dé�nition (UHD-1).

Quad HD Dé�nition quatre fois supérieure au HD Ready.

SD Standard Dé�nition ou dé�nition standard
720 Ö 576 pixels (PAL)

Super Hi-Vision Nom au Japon de l'UHD 8K.

TV connectée Télévision disposant d'une prise réseau permettant d'accéder à des
contenus sur Internet (applications, vidéos).
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UHD Ultra-Haute Dé�nition

UHD-1 Norme actuelle de l'ultra-haute dé�nition avec 8 M de pixels. Aussi
appelé (improprement) UHD 4K.

UHD-2 Norme future de l'ultra-haute dé�nition avec 33 M de pixels. Aussi
appelé (improprement) UHD 8K ou Super Hi-Vision au Japon.

Upscaling Ou mise à l'échelle. Transformation d'une image d'une certaine dé�ni-
tion en une image d'une dé�nition supérieure.
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