Scholé Marketing

L'intelligence des Nouvelles Technologies

Medianalyses

Les services audiovisuels
mobiles

Schole Marketing




Les services audiovisuels mobiles

Sommaire
T =TT TP 5
A. Le développement des applications audiovisuelles Mobiles..........ccceeveieeiiiiiei i, 6
1. Lessor des usages multimédias MODIlES.......cccuuiiiiiiiiiiiiiie e 6
2. L'arrivée des applications audiovisuelles sur 'App StOre .......cccoceeeeecieeiecciee e, 6
B. ..menace les offres de TV mobiles des Opérateurs.......ccccceeciieeeecciiee et e 7
1. Des résultats mitigés pour les offres de TV mobile des opérateurs.........cccceeeeeveeeeeciieeeennen. 7
2.  Une consommation qui s’oriente vers les contenus a la demande ........cccccoeecviieeeeeeeeeccnnns 8

3. La place de marché : un environnement hyper concurrentiel qui donne une prime a la

NIATGUE ceieieieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e eeeaeaeesaeaaasaaasasesasasasasasssesesssssssseesseesesesessesseseneeesseeanaseeeeeenns 8

C. Les stratégies de désintermeEdiatioNn .........ccueeeeeiiiiii i e e e 9
1. Delintermédiation a la désintermeédiation ..........ccceeviieriiieriiieniie e 9

2. Laconcurrence entre places de marché et Opérateurs .......cccecvieiieciieeiccieee e 11
D. Les limites techniques du modele des applications Mmobiles ...........cccoecvieiiriiiiiiiciiee e 12
1. Lesretours d’expériences contrastés de la TV 3G ...ccccocecieeeiciiee e 12

2. Vers une congestion deS MESEAUX ? ......eeiicciiieeieiieeeeeciieeeeectteeeeeittreeeetteeeeetteeeeesnteeeesasreeeesnes 12

3. LaTMP au Secours de 1a TV 3G P ..ottt sttt et st st be s 13

B, CONCIUSION ettt ettt et s e s bt e s bt e e bt e e sabeesabeeesabeeebbeesabeesabeeesaseenans 13
II. Le contexte de développement des applications audiovisuelles sur mobile.........ccccceeeevveeennenn. 15
A.  Letournant dumarché mMobile........ccoouiiiiiiiiiiir e 15
1. Lagénéralisation des offres data Mobile ..........ccoooeiiiiiiciii e, 15

2. Le boom des SMartPhONES ........c.ueii ittt et e et e e e e etre e e e ebee e e e ebeeeeeennes 16

3. Lesucces de I'iPhone ' APPIE ...ttt e et e e e e tte e e e e ate e e e e breeaeeanes 18

4.  L’évolution des usages MODIIES........ccccuiiiiiiiie e 19

B. Laconsommation audiovisuelle @ la demande ......ccccceeveriirinciniienee e 20
1. Le développement des services audiovisuels a la demande.........ccccceeevvcieiieccieeeccciee e, 20

2. La consommation de médias audiovisuels a la demande.........ccoceeveriiiniiniiiiiiicnieeeee 22
M. Les modalités de services audiovisuels SUr Mobile ..........coceiiiiiienieniineeeee e 26
A.  LaTMP(ou Télévision Mobile Personnelle) ........cceeeeieeeeciiee ettt e 26
1. Lesretours d’eXpérience @ I €tranger.....cciiicciiei i it 26

2. De profonds désaccords entre les acteurs frangais ........cccceeeeeciieeicciiee e 27

K TR o] Tol [ V1Yo [P OO P SO PRPPPRROUPRIRN 27

B. Les offres de services audiovisuels des opérateurs mobiles.........ccccceeecvieeieiiiieeccciiee et 28
1. Panorama des offres de TV 3G . .o ittt ettt ettt sbe e st eaee s 28

Scholé Marketing 2



Les services audiovisuels mobiles

2. La VoD des opérateurs mobiles : une offre peu développeée........cccccvveeeeciieeeeciieeeeciieeeens 30

3. Lafaible consommation des services de TV 3G ......ccocieieeieenienienieeieeee e 32

4.  Une qualité de service @ amMElIOIer ........eviiiciiiii et e e st e e e e aaeeeeas 32

5. LhOMZON A Ia 4G ..ttt s 33

6. CONCIUSION .ttt ettt s et e st e st e s bee e st e e e beeesateesabeeesabeesabeesaneeesareesane 34

C.  Les applications MODIIES.......cuui i bee e e e e s ee e e e areeas 35
1. Panorama des places de MarChés ... iiiiiiii e et 35

N Ho Tl L U ol VoY o R o] YU PUR PR 36

3. FOCUs SUr ANAroid Market .......cooeeiieiieiieeiese ettt s s 39
V. Inventaire des applications audiovisuelles sur mobiles (hors offres opérateurs)..................... 41
LS S T a1 = o - TP PO PPTPTTPN 41
1. Principales applications disponibles sur I’App Store d’Apple en janvier 2010*.................... 41

2. Principales applications audiovisuelles sur Android Market de Google ..........cccuveeeecvvieeenns 44

S TV [o T [o =0 o] o (=TS PRPOt 45
R I o P Y SRS 45

B I ol RV 1Yo o R P PP PO PPRROPPPPROPPPPPON 46

3. FFANCE TV e e e e 46

N 1 T | O O T O O O PP U PRV PPTOUPTRTOPPRTP 47

T =1 1V NV PP U PP TPPPRPTN 48

6. FraNCe 24 LIVE.....oiiiiiiiieieeee ettt enr e e s 49

T TTUNES SEOT@ .ttt e st e st e e s s e e s sbe e e e s sneeeeseanee 49

B YOUTUDE .t st s ettt et e b e s e st e r e 51

L T T-11 1Y/ 0o 4 Lo o TS PSP 52
10. WidE0 BEST OF VIABOS ..ccuveiiiiiiiiiieeie ettt s e e 53

C. Laconsommation des applications SUr Mobile .........ccceeeeeiieiiciiieccccee e e 54
1. Peu de données sur la consommation des applications audiovisuelles ............ccccccuueeennnneen. 54

2. La volatilité des ULiliSAtEOUIS ..ottt ettt s 54
D. L'économie des applications audiovisuelles sur mobile ..........cccoecvveiiiciiiiicciiee e 56
1. Des Modeles ECONOMIQUES VAIIES... ..uciiiciiieeiiiieeeeiiiee e eeiteeessteee e esbeee e s sbae e s e sbaeeesssaeesenaseeas 56

2. UNE ECONOMIE PrCAINE ..ccuviieeeeitiee ettt e eectteeeeectteeeeetreeeeeebaeeeeebeseaestsaeaeeassseaseassseaeanssaeaesses 57
V.  LeS STratl@ies d@S ACLEUIS.......ciiieciiieeeeciieeeeectteee ettt e e ettt e e e e cte e e e e eate e e e e tbaeee e asaeeesssaeeasasaaeeeanssneanan 59
A, LA Chalng de ValBUI ..ottt ettt b e st e et e be e saeesaneeas 59
B. Les opérateurs mobiles investissent la distribution et I'édition de contenus..........cccccuvveeneee 60
1. Laconstitution d’'un catalogue de contenus premium ......cccccceeeiccieeecciee e e, 61

Scholé Marketing 3



Les services audiovisuels mobiles

2.

VI.
VIL.

L'adoption du modéle de laplace de marché............cccoooiiieiieiieciee e e, 61
Les acteurs traditionnels investissent dans les plateformes d’échange vidéo ............cc.......... 62
Les éditeurs de chaines assurent leur distribution sur mobile .........cccccociriiiiiniiniiieee, 62
Les constructeurs investissent la distribution de contenus .........ccccceecereriiniinneneenieneeen 63

FAY o] ] =T PP UUTR 63

o] 1 1Y O RUNN 65
[60e] 3ol (V11 o 1 WU OO TSP PR PP 66
ANNEXES ..tiiiiitiie ittt ettt e e s a e e e s a e e e s e e e e e s snes 67
[ Te =) P PP PP PPTOPRRRPRRP 68
TADIEAUX ettt ettt ettt e et e s b e e h bt e s be e s be e e s bee e bt e e enreesreeesareean 68
T ] TP PSPPI PUTPPPPPPTIN 68
HTUSEEAEIONS 1.ttt ettt et e st e e st e e sttt e st e e s bt e e ateesabeeesabeesabeesasbeesabeeennes 69

Scholé Marketing 4



